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DaPisaalla Cina PharmaNutra punta
a espandere il business dei complementi nutrizionali

fino al Nord America. In piano mé&a e i nuovi prodotti

Affariin salute

di Rossella Savojardo

el mondo sono ol-
tre due miliardi le
persone affette da
carenza di micro-
nutrienti, ossia di
vitamine e minerali essenziali
ger la crescita e lo sviluppo
ell'organismo. E su questa ne-
cessita che PhamaNutra, quota-
tadal 2017 tramite la spac Ipo-
Challenger promossa da Elec-
ta, ha deciso di costruire la pro-
priaidea di business, con 'obiet-
tivo di combinare scienza e tec-
nologia per sviluppare comple-
mentinutrizionali a base di mi-
nerali e micronutrienti.
Da Pisa, I'azienda fondata da
Andrea e Roberto Lacorte e arri-
vata fino in Nigeria e Arabia
Saudita, dove ha completato di
recente nuovi accordi di distri-
buzione. «L’estero pesa per un
terzo sul nostro fatturato e rap-
presenta un asset strategico in
costante evoluzione», racconta
Roberto Lacorte, «la nostra prio-
rita & infatti continuare il pro-
cesso di internazionalizzazione
andando a presidiare Paesi
strategici». L'obiettivo di Phar-
maNutra e adesso quello di
sharcare in primo luogo in nord
America e di farlo non solo tra-
mite distributori locali ma con
una struttura proprietaria. Do-
po gli States per la societa di
comnlementi nutrizionali sara

poi la volta della Cina in cui en-
trera sfruttando il comparto
in  sviluppato  all'interno
ell'economia del Dragone: il di-
itale. «In Cina stiamo valutan-
o di entrare tramite un cross
border e-commerce, una prati-

ca ben strutturata che stanno
utilizzando molto aziende far-
maceutiche», spiega Lacorte, «e
che consente una distribuzione
dei prodotti su target specifici».
11 passaggio a tecniche di com-
mercializzazione di carattere
digitale di questo tipo e il risul-
tato di un percorso iniziato con
la pandemia quando la digita-
lizzazione di alcuni processi &
diventata, non solo per Pharma-
Nutra ma per il mondo, forse
'unico strumento per portare
avanti il proprio business. «Il
Covid-19 ha portato con sé effet-
ti importanti», racconta il vice-

presidente, spiegando che I'atti-
St Pharmakites & iniat
basata sull'informazione medi-
ca, un’attivita resa del tutto im-
possibile dalla pandemia a cau-
sa dellinaccessibilita degli
ospedali. «In quel periodo», con-
tinua il co-fondatore, «<abbiamo

ero potuto costatare la resi-

ienza della nostra azienda, ren-
dendoci conto che nonostante il

eriodo di difficolta la solidita e

e caratteristiche gia ben ricono-
sciute del nostro prodotto han-
no fatto in modo che i nostri
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clienti continuassero a darci fi-
ducia». E in questo contesto che
il digitale per la societa toscana
¢ stata la chiave per entrare in
contatto con la classe medica e
portare avanti il suo lavoro.
«Abbiamo fatto grossi investi-
menti in tecnologia, prima era
una necessita», spiega Lacorte,
«adesso sono strumenti comple-
mentari che si affiancano al pro-
cesso di informazione tradizio-
nale». Una strategia aziendale
chesi e dimostrata efficace, con-
siderando che complessivamen-
te le vendite a volume del 2021

ammontavano a 9,7 milioni di
gezzi rispetto agli 8 milioni ven-
uti durante 'anno della pande-
mia, con un incremento del
20,7%. 1 volumi di vendita dei
grodotti nel primo trimestre
el 2022 sono andati ancora me-
glio, pari a circa 2,5 milioni di
pezzi, in crescita del 48,2% ri-
spetto allo scorso anno (1,7 mi-
lioni di pezzi). In netta crescita
anche i ricavi che nei primi tre
mesi hanno toccato i 18,8 milio-
ni, con un incremento rispetto
allo stesso periodo dell’eserci-
zio precedente di 4,6 milioni
(+32,3%).
Digitale e internazionalizzazio-
ne non sono pero le uniche due
direttrici su cui PharmaNutra
sta progettando la sua crescita.
Nella strategia dell’aziendavie
senza dubbio 'mé&a e il lancio
di nuovi prodotti gia entro la fi-
ne dell’anno, per poi spingersi
allancio di un’intera linea a par-
tire dal 2023.
Per fare tutto questo Pharma-
Nutra definira il suo headquar-
ter, in fase di costruzione alle
porte di Pisa, un unico nuovo
sgazio dove trovera luogo an-
cheil laboratorio diricerca e svi-
luppo nutrizionale. Un nuovo

passo per fare inmodo che ricer-
ca e produzione camminino di
pari passo, integrandosi e cre-
scendo insieme. «Con la cresci-
ta organica», conclude Roberto
Lacorte, «abbiamo gia ottenuto
numeri a doppia cifra. Un risul-
tato che rappresenta una solida
base su cui lavorare e che per-
metteraa PharmaNutra di pre-
sentarsi con sempre maggiore
forza al mercato nazionale e in-
ternazionale». (riproduzione ri-
servata)
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