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Nutraceutica

Pharmanutra, balzo dei ricavi
e rotta verso il mercato Usa —p

—p.19

PharmaNutra, nel 2024

fatturato a +15% e rotta
sul mercato Usa

L’azienda di complementi
nutrizionali ha raggiunto
un fatturato da 115 milioni

Made in Italy
Silvia Pieraccini

Dai due turni dilavoro attuali per
produrre principi attivi sta per
passarea tre turni, coprendo tutte
le 24 ore. Eil motivo € nei numeri:
PharmaNutra cresce a doppia cifra
anche nel 2024 (+15,2% i ricavi
preliminariapprovatiieri dal con-
siglio diamministrazione), supera
i115 milioni di euro trainata dal-
I’estero che sfiorail 35%, e si pre-
para al salto che potrebbe cam-
biarne la “taglia”.

L’azienda di complementi nu-
trizionali, fondata nel 2003 a Pisa
daifratelli Andrea e Roberto Lacor-
tee quotata in Borsa sulsegmento
Star, in pochi anni ha conquistato
il mercato degli integratoridiferro
grazieal brevetto della tecnologia
sucrosomiale, che puntaa garanti-
re miglior assorbimento, elevata
tollerabilita e resistenza gastrica.
Ora, dopo essere sbarcatain diversi
Paesi europei e extraeuropei,
Pharmanutra ¢ prontaad affronta-
re in grande stile il mercato Usa.

«E un mercato che per il ferro
vale 25 volte quello italiano - spie-
ga Roberto Lacorte, vicepresiden-
te e amministratore delegato - e
abbiamo deciso di affrontarlo con
metodo erisorse. Dopo aver dato
vita alla PharmaNutra Usa Corp,
consedeinFlorida,abbiamo affi-

dato a una societa di consulenza
strategica laredazione diun piano
di sviluppo. Ora siamo pronti a
partire: la struttura commerciale
c’e, eanche quella operativa e am-
ministrativa». Il piano di crescita
astelle estrisce prevede tre fasi, di
cui la prima focalizzata sul com-
mercio elettronico, dunque senza
limiti di aree distributive.
Difficile fare previsionisuirica-
vi, cheincideranno sulla manifat-
tura: il principioattivo (il ferro su-
crosomiale) continueraad essere
prodotto in Italia, ma quando sa-
ranno raggiunti livelli di vendita
significativi (si prevede a fine
2025) I'assemblaggio dell'integra-
tore verra trasferito in Usa.
«Stiamo gia valutando officine
di produzione - aggiunge I'ad —
delrestosi tratta di una commodi-
ty affidata a fornitori esterni, co-
me avviene qui in Italia. Gli Stati
Uniti hanno le potenzialita per di-
ventare un mercato strategico, in
gradodiribaltare il nostroattuale
rapporto tra vendite estere e ven-
dite italiane, anche perché non
esiste un prodotto simile per tec-
nologia e efficacia». Accanto agli
Usa, gli altri mercati di sviluppo
saranno la Spagna(dove Pharma-
Nutra possiede una filiale) ela Ci-
na, dovele vendite sono partite da
un anno attraverso tre piattafor-
me di ecommerce. Propriole ven-
dite online, del resto, sonoil cana-
le che I'azienda vuol puntare a svi-
luppare in tutti i mercati, con

I'obiettivo di passare dal5%al10%
del fatturato globale.

«Anche nel 2025 le previsioni
sonorosee - sottolineal’ad - con-
tinueremoa crescere del15-17%in
modo organico, come stiamo fa-
cendo ormai da anni, al netto di
nuoviprogettisu cuistiamo lavo-
rando e che potrebberoriservare
delle belle sorprese». La diversifi-

cazione di prodotto restauno dei
driver, grazieall'applicazione del-
le tecnologia sucrosomiale in altri
ambiti, tra cuilo sportele vitami-
ne. «Finoaoggilanostracrescita
¢ stata sostanzialmente organica,
aparte l'acquisizione di Akern nel
2022 — aggiunge Lacorte - che ci
ha proiettato nel mondo a noi
complementare del monitoraggio
della composizione corporea. Al
momento non abbiamo in corso
trattative, anche se ¢ sempre
aperta la possibilita di acquisire
realta esistenti, ad esempio in
Francia e nel Regno Unito dove
oranon siamo presenti».

Del resto laredditivita di Phar-
maNutra — nei primi 9 mesi 2024
ilmargine operativolordo é salito
dal26,4al 28,6%, paria 24,2 milio-
nidieurosuun fatturato di 83,47
milioni - permette di fare progetti
dicrescita. A Pisa,dove afine 2023
I'azienda hainaugurato un quar-
tier generale da 5.300 mq (unin-
vestimento da piu di 20 milioni)
cheriunisce le tre sedi precedenti,
lavorano 100 persone, con una
crescita di 10-12 addetti all’anno,

(O Tutti i diritti riservati



TR

» 14 gennaio 2025

PAESE :ltalia DIFFUSIONE :(132114)

PAGINE :16;19 AUTORE :Silvia Pieraccini

SUPERFICIE :22 %
PERIODICITA :Quotidiano1 ]

———— i fe—

H
[4

1

ir

!

AL

cuisiaggiungelarete vendita co-
stituita dainformatorie responsa-
bili commerciali. Il reperimento
del personale resta un problema,
soprattutto nella rete vendita.

6 STATI UNITI
«E un mercato che peril
ferro vale 25 volte quello
italiano e abbiamo
deciso diaffrontarlo
con metodo e risorse»

IMAGOECONOMICA

A Pisa. Gli esternidell'azienda

ROBERTO

LACORTE
Amministratore
delegato

di Pharmanutra

(O Tutti i diritti riservati



