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PharmaNutra,nel2024
fatturatoa+15% erotta
sulmercatoUsa
L’aziendadicomplementi
nutrizionaliharaggiunto
unfatturatoda115milioni

MadeinItaly
Silvia Pieraccini

Dai dueturnidi lavoroattualiper
produrreprincipi attivi staper
passareatreturni, coprendotutte
le 24ore.eil motivo èneinumeri:
PharmaNutracresceadoppiacifra

anche nel 2024 (+15,2% i ricavi

preliminariapprovatiieridal con-

siglio di amministrazione),supera
i 115 milioni di euro trainatadal-

l’estero chesfiora il 35%,esi pre-

para al salto chepotrebbe cam–
biarne la “taglia”.

L’aziendadi complementinu-
trizionali, fondatanel2003a Pisa
dai fratelli AndreaeRobertoLacor–
teequotatain Borsasulsegmento
Star,in pochiannihaconquistato
il mercatodegliintegratoridi ferro
graziealbrevettodellatecnologia
sucrosomiale,chepuntaagaranti-

re miglior assorbimento,elevata
tollerabilità e resistenzagastrica.
Ora,dopoesseresbarcataindiversi

Paesi europei e extraeuropei,
Pharmanutraèprontaadaffronta-

re in grandestile il mercatoUsa.
«Èunmercatoche per il ferro

vale25voltequelloitaliano=spie-

ga RobertoLacorte,vicepresiden-

te e amministratore delegato= e
abbiamodecisodiaffrontarlo con
metodoerisorse.Dopoaverdato
vita alla PharmaNutraUsaCorp,
consedeinFlorida, abbiamoaffi-

dato a unasocietàdi consulenza

strategicalaredazionediunpiano
di sviluppo. Orasiamo pronti a
partire: lastrutturacommerciale
c’è,eanchequellaoperativaeam-
ministrativa». Il pianodi crescita
astelleestrisceprevedetrefasi,di
cui la primafocalizzatasul com-–
mercioelettronico,dunquesenza
limiti di areedistributive.

Difficile fareprevisionisuirica-

vi, cheinciderannosullamanifat-

tura: il principioattivo (il ferrosu-
crosomiale) continueràadessere
prodotto in Italia, maquando sa–
rannoraggiuntilivelli di vendita

significativi (si prevede a fine
2025) l’assemblaggiodell’integra-
tore verrà trasferito in Usa.

«Stiamogiàvalutandoofficine
di produzione aggiungel’ad
delrestosi tratta diunacommodi-

ty affidata afornitori esterni,co–
me avvienequi in Italia. Gli Stati
Uniti hannole potenzialitàperdi-

ventare un mercatostrategico,in
gradodi ribaltareil nostroattuale

rapporto travendite estereeven-

dite italiane, ancheperché non
esisteunprodotto simileper tec–
nologia eefficacia»›.Accantoagli
Usa,gli altri mercati di sviluppo

sarannola Spagna(dovePharma-
Nutra possiedeunafiliale) elaCi-

na, dovelevenditesonopartiteda
unannoattraverso tre piattafor-

me di ecommerce.Proprioleven–
dite online,delresto,sonoil cana-
le chel’aziendavuol puntareasvi–
luppare in tutti i mercati,con

l’obiettivo di passaredal5%al1o%
del fatturato globale.

«Anchenel2025 leprevisioni
sonorosee=sottolineal’ad=con–
tinueremoacresceredel15-17%in
modo organico,comestiamofa-
cendo ormai daanni, al netto di
nuovi progettisucui stiamolavo-

rando echepotrebberoriservare
dellebellesorprese».Ladiversifi-

cazione di prodotto restaunodei
driver,grazieall’applicazionedel-

le tecnologiasucrosomialein altri
ambiti, tra cui lo sportele vitami-

ne. «Finoaoggi lanostracrescita
èstatasostanzialmenteorganica,

apartel’acquisizionediAkernnel

2022= aggiungeLacorte checi
ha proiettatonel mondo a noi

complementaredelmonitoraggio
della composizionecorporea.Al

momentononabbiamoin corso
trattative, anche se è sempre
apertala possibilità di acquisire
realtà esistenti, ad esempio in
Francia e nelRegnoUnito dove

oranonsiamopresenti».
Del restola redditivitàdi Phar-

maNutra =neiprimi 9 mesi2024
il margineoperativo lordoè salito

dal26,4al 8,6%,paria24,2milio-

ni di eurosuunfatturatodi83,47
milioni permettedifare progetti
dicrescita.A Pisa,doveafine2023
l’aziendahainauguratounquar-
tier generaleda5.30O mq(un in-
vestimento dapiù di 2O milioni)
cheriuniscele tresediprecedenti,
lavorano 1OO persone, con una
crescitadi 1O–12addettiall’anno,
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cui siaggiungela retevenditaco-
stituita dainformatorie responsa-
bili commerciali.Il reperimento
delpersonalerestaunproblema,
soprattutto nellaretevendita.

ORIPRODUZIONERlSERVATA

STATl UNITl

«È unmercatocheper il

ferrovale25volte quello
italianoeabbiamo
decisodiaffrontarlo
conmetodoerisorse»

AGOECONOMICA

A Pisa.Gli esternidell’'azienda

ROBERTO
LACORTE
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delegato

di Pharmanutra
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